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Vermittlung als Kunst

Animation zur Auseinandersetzung

Agentur fiir permanente Kunst im Alltag : Vermittlung als Kunst [Animation
zur Auseinandersetzung / Info-Reaktions-Objekte / Einladungskarten] Aktionen
zur Vermittlung [Er6ffnungs-Reden / Ritual / Sonstige Aktionen bei Eréffnungen]
Kunst aus Kommunikation [Dialogprojekte / Aktionsreihe ,Friichte des Lebens" /
Reaktionskunst / ,Zuhause flir die Kunst® / Reaktionen aus dem Alltag]
Auseinandersetzung mit dem Alltag [Werke, die flr eine bestimmte
Alltagssituation entwickelt wurden] Kunst mit Bezug zum Alltag [bereits
vorhandene Werke, die thematisch zur Alltagssituation passen] Permanent im
Alltag [Allgemein / Konzept-Raume / Kunst-Fihrungen] Kollektionsprinzip
[Ausstellungen / Kinstler] Plattformen [Kunst auf Rezept / Kunst in Pflege / Kunst
tischt auf / Kunst baut auf / Kunst im Getriebe]






Vermittlung als Kunstform:

Animation zur
Auseinandersetzung

Kunst im Alltag hat naturgemaB ein anderes
Publikum als Kunst in Galerien oder Museen.
Auch wird die Kunst hier  anders
wahrgenommen: die ausgestellten Werke
werden hdufig zunachst als Dekoration
eingestuft. Erklartes Ziel der Agentur fur
permanente Kunst im Alltag ist es aber, mit
dem Publikum zu kommunizieren, nach
Mdglichkeit Dialoge entstehen zu lassen. Es
muss also eine tiefere Auseinandersetzung
provoziert werden.

Die Strategien und Hilfsmittel, die wir hierzu
entwickelt haben, betrachten wir ebenfalls als
Kunstform, deren Thema die situations-
bezogene Vermittlung von Kunst ist. Die
ausgestellten Kunstwerke werden begleitet
von alltagsbezogenen animierenden Texten
und Objekten sowie von speziell auf die
Situation abgestimmten Reaktionsbégen. In
diesen plattformorientierten Kommunikations-
paketen sehen wir eine Chance, Ausein-
andersetzungsprozesse bei den Betrachtern
im Alltag einzuleiten und die fir unser
Gesamtkonzept so wichtigen Reaktionen
auszuldsen.

Reaktionen einfordern

Auf so genannten Reaktionsbdgen wird das
Publikum aufgefordert, uns seine Ansichten
zur (ausgestellten) Kunst mitzuteilen. Das
Erscheinungsbild der Reaktionsbdgen sowie
die Art der Fragestellung sind auf die Alltags-
situationen abgestimmt. Teilweise wird der
Befragte in eine neue Rolle versetzt, um zu
Meinungsbildung und Reaktion zu ermutigen:
Patienten einer Arztpraxis werden zu
Kunst-Doktoren, die uUber den Zustand der
Kunst zu befinden haben; Bewohner eines
Pflegeheimes werden ihrerseits zur Pflege der
ausgestellten Kunst aufgefordert; Besucher
eines Autohauses flillen den Inspektions-
bericht zur Kunst aus. Das Ausflllen der
Fragebdgen soll zur lustvollen Aufgabe
werden, die nur durch intensive Wahr-
nehmung der ausgestellten Kunst I6sbar wird.

Animierende Texte

Wahrend Vernissagen ist die Vermittlung
zwischen Kinstlern und Publikum ganz direkt:
eine Rede wird gehalten, die Reaktionsbdgen
werden erwahnt und herumgereicht, um
ausfuhrliches Ausfullen wird gebeten. Aber
was passiert im Alltag? Zwar liegen von
Beginn an Ordner mit begleitenden Texten zu
Werken und Agenturkonzept aus, aber diese
sind nicht immer bemerkt und genutzt
worden. Unter den ersten Reaktionen
befinden sich Fragen wie ,Kann man die Kunst
auch kaufen?", oder: ,Wo finde ich weitere
Hinweise? - Woher soll ich wissen, dass es
sich hier um eine Ausstellung handelt?" Hier
gilt es nun, Hinweise und Erkléarungen zu
liefern. Zwar ist Allzu-Didaktisches in der
Kunst verpént, aber ohne Hilfestellungen hat
die Kunst im Alltag kaum eine Chance - das
ist zumindest unsere Erfahrung.

Nach ersten spontanen Versuchen, das
Ausstellungskonzept in kurzen Texten zu
kommunizieren, die wiederum an speziellen

Objekten auftauchen, sind wir auf den
Kunstgriff verfallen, uns auch hier der
Alltagssprache anzunahern. Es sind

animierende Texte mit Bezug auf den jeweils
bespielten Alltagsbereich entwickelt, und
grafisch passend aufbereitet worden.

Die animierenden Texte sind, wie die
Info-Reaktions-Objekte, ein gutes Beispiel
daflir, wie die Strukturen und Bausteine des
gesamten Kommunikationskonzeptes aus den
Erfahrungen mit dem Alltag organisch
gewachsen sind.

Reaktionsbégen und animierende Texte
werden in Gemeinschaftsarbeit von mehreren
Kinstlern der Agentur fiir permanente Kunst im
Alltag entwickelt.



Kunst auf Rezept

L Reaktionen einfordern

Befundbericht fiir Arztpraxen

Die Patienten werden aufgefordert, den
Befundbericht flr die Kunst auszustellen.
Damit schlipfen sie selbst flir einen Moment
in die Rolle des Arztes, die ausgestellten
Werke werden zu Patienten. Eingeleitet wird
der Befundbericht mit Kastchen zum
ankreuzen. Die Ankreuz-Fragen dienen zum
einen dazu, Hemmschwellen abzubauen, zum
anderen geben sie uns Kinstlern Hinweise
darauf, ob es sich um einen ,erfahrenen
Kunst-Betrachter® handelt. Weiter geht es
dann mit offenen Fragen, auf die frei
geantwortet werden kann.

Der Aufbau des Befundberichtes entspricht in
etwa vergleichbaren medizinischen
Fragebdgen.

Die leeren Befundberichte liegen in den
Ordnern der Agentur fir permanente Kunst im
Alltag, die auch Lebenslaufe der ausstellenden
Kinstler und weiterflihrende Informationen
enthalten. Die Ordner wiederum befinden sich
auf beziehungsweise in speziellen Info-
Reaktions-Objekten.

Internistenpraxis Am Borgweg,
Borgweg 28, 22303 Hamburg

Neurologische Praxis Dr. Schroder,
Jarrestr. 42, 22303 Hamburg



BEFUNDBERICHT

Kunst auf Rezept

Kollektion 11
Internistenpraxis Borgweg

1. lch interessiens mich fr Kunst:

L] sehe L] ewas (] garnicht

2. Die Arwendung hat meinen Allgem sinzustand

verbessert [T] nicht versinden | verschiimment

Ja. Wenn ja, welche?
[ ]| Euphorie (] Langewsile
[] Sonstige:

[

Verwemung

4, Auf folgendels) Werk[e) habe ich besonders reagiert:

5. Mein Fazit

6. Signabura’Diatem:

7. Adrassa {optonal):

© Ageniur 1 parmanenls Kurdl im ARG

Originalgrosse: DIN A4



Kunst auf Rezept

L Animierende Texte

Erste Hinweistexte

Auf die Reaktion eines Patienten, der sich
beklagte: ,Woher soll ich wissen, dass ich
mich in einer Ausstellung befinde? - Wo sind
Hinweise auf weitere Informationen?" hat ein
Klnstler der Agentur reagiert, in dem er das
Zeitschriftenregal der Arztpraxis kurzerhand
zu einem ,Info-Reaktions-Objekt" umbaute.
Der Umbau hat bewirkt, dass das Regal selbst
zum Kunstwerk geworden ist und nun auf
Ausstellung, Reaktionsmadglichkeiten und
Informationen aufmerksam macht. Dies
geschieht durch einen integrierten
+Hinweis-Text".

Fir die zweite Arztpraxis ist ein beleuchtetes
Info-Reaktions-Objekt mit Reaktions-Brief-
kasten und - natdrlich - auch mit Hinweis-
Texten entwickelt worden.

Beipackzettel fiir die Kunst

Jedes Medikament hat einen Beipackzettel. Da
wir von der Wirkung unserer Kunst lUberzeugt
sind, ist es nahe liegend, auch fir diesen
Wirkstoff einen Beipackzettel zu entwickeln.
Wie auf ,echten" Beipackzetteln werden
Zusammensetzung und Wirkungsweise des
angebotenen Breitband-Artikums erlautert.
Auch auf die Moéglichkeit, Befundberichte zu
erstellen, wird hingewiesen.

Die Beipackzettel finden sich in Aufstellern
und Wandhalterungen, wie sie in den be-
spielten Praxen auch flir andere medizinische
Informationsbroschiiren verwendet werden.



Kollektion VII

Wirkstofl: Breitband-Artikum
{Kunst auf Rezept: ohne Zuzahlung erhaltlich)

Anwendungsgehiete:

Erweiterung des Bewusstseins

Visuelle Entdeckungsreisen
Durchbrechen von Betrachtungsstarrhent
Erhohung der Reaktionsbereitschaft

Lusammensetzung:
ChrBei 10E, KaBoi 2E, UDiet 3E, SaHam 7E.
ASMat 2E, MoSchroe 3E

Dosierungsanleitung:

30 min. pro Arztbesuch (Praxis Borgweg),
in hartndckigen Fallen 60 min.

Mach Einnahme ruhig hinsetzen und einen
Befundbericht schreiben.

Zur Steigerung der Wirkung wird die Beschiftigung
mit dem ausliegenden Info-Ordner empiohlen.

Mebenwirkungen:

Emzelne Werke kinnen zum Kaul reizen.
Als Folgewirkung 15t eine Umgestaltung des
Wohnraumes denkbar.

Es kann 2u unerwartelen Museums- und/oder
Galenebesuchen kommen.

Achtung! In seltenen Fallen entsteht eine
sogenannte Kunst-Sucht!

Unvertriglichkeiten:

Unbedingt in den Befundbericht aufnehmen.
Diskutieren Sie auBerdem mit Threm MNachbarm im
Wareraum.

Sollten Sie auf einzelne Bestandteile (zB. UDiet)
besonders heftig reagieren, nehmen Sie mit uns
Kontakt auf.

Agentur fiir
permanente
Kunst im
Alltag

Alfred Stephan Mattes Tel: 040/ 276158

Originalgrésse: 21 x 9,5 cm




Internistenpraxis Am Borgweg

Neurologische Praxis Dr. Schréder >






Kunst in Pflege

L Reaktionen einfordern

Pflegebericht in Pflegeheimen

Kunst in einem Pflegeheim zu prasentieren,
hat sich flir die Klnstler der Agentur zu einer
besonderen Herausforderung entwickelt. Es
gilt, pflegebediirftige Menschen zu aktivieren
- ohne sich als Kinstler zum Therapeuten
aufzuschwingen. Wir wollen nicht unterhalten
oder belehren, sondern einen echten
Austausch. Die Bewohner sollen sich wichtig
genommen flhlen. Deshalb wird auch hier
wieder ein Rollentausch suggeriert: Die Kunst
als pflegebediirftige Leihgabe, fir die die
Bewohner die Pflege Gbernehmen und einen
Pflegebericht schreiben sollen.

Vorhandene Fragebdgen fir die Bewohner
haben dem Kunst-Pflegebericht als Vorlagen
gedient. So wird auf die Gewohnheiten der
Bewohner Rilcksicht genommen. Hier gibt es
zwischen dem ersten und dem dritten
Reaktionsbogen erhebliche Verbesserungen:
nachdem der Fragebogen zur ersten Aus-
stellung haufig nur mit den Listen-Nummern
der Werke beantwortet worden ist, sind die
Fragen modifiziert worden und, im letzten
Schritt (zur dritten Ausstellung), ist das Logo
fir Kunst in Pflege, der Gehwagen, als
grafisches Element eingefiihrt worden.

Die Pflegeberichte befinden sich gut sichtbar
im zentral platzierten Info-Reaktions-Objekt.

pflegen & wohnen Auf der Uhlenhorst,
Heinrich-Hertz-Str. 90, 22085 Hamburg
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Kunst in Pflege

L Animierende Texte

Pflegeanleitung fiir die Kunst

Die Pflegeanleitung ist unser erster plattform-
orientierter Animationstext. Sie basiert, wie
der Pflegebericht, auf der Idee, den
Bewohnern die Verantwortung fir die Pflege
der Kunst zu Ubertragen. Inhaltlich handelt es
sich um (zum Teil ironisch gemeinte)
Anleitungen, wie Kunst effektiv zu betrachten
ist.

Die Rezeption der Pflegeanleitung hat uns
intensive Reaktionen beschert. Bewohner, die
sich an die Anweisungen gehalten haben,
berichten, dass sie dadurch tatsachlich einen
neuen Zugang zu den ausgestellten Werken
bekommen haben. Als Folge sind animierende
Texte als generelles Prinzip der Agentur auch
bei allen anderen Plattformen eingefiihrt
worden.

Die Pflegeanleitung wird gerahmt an meh-
reren Stellen der Ausstellung gezeigt.



Pflegeanleitung

Kunst braucht Beachiung. Fiir ein intensives Kunsterfebnis beachten Sie
hitte folgende Pflegehinweise:

1) Besuchen Sie die Werke mindestens 1x wichentlich

2) Schenken Sie der Kunst Thre Aufmerksamkeit:
= Ausrufe des Erstaunens { Aah= und Ooh-Rufe)
- anerkennendes Kopfnicken
- bedeutsames Stirnrunzeln

3) Betrachten Sie jedes Werk konzentriert

(mind. 3 min.) @
v

4) Zeigen Sie auch anderen die Kunst

5) Diskutieren Sie mit anderen vor den Werken
- Sagen Sie Thre Meinung
= Provozieren Sie Widerspruch
- Besprechen Sie migliche Bedeutungen

»
W

6) Machen Sie sich Notizen

T) Fiillen Sie einen Reaktionsbogen aus

- AuBern Sie auch Kritik
= Teilen Sie den Kiinstlem mit, was Sie von der Kunst halten

X N

Originalgrosse: DIN A3
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Kunst tischt auf

L Reaktionen einfordern

Reaktionskarten

Im Café ist unser Ziel, die Leichtigkeit dieser
Wohlfuhl-Alltagssituation aufzunehmen und
auf unser Kommunikations-Konzept zu
Ubertragen. So ganz nebenbei, zwischen
Milchkaffee und Sahnetorte, soll sich der
Cafébesucher frei fihlen, auf unsere Kunst zu
reagieren. Auf jedem Tisch liegt unser
Angebot zum Austausch bereit. Wir haben
etwa BierdeckelgroBe Reaktionskarten
entwickelt, ohne unsere Ublichen Fragen und
Antwortkadstchen. Hierauf entstehen nun oft
auch kleine, comic-artige Zeichnungen als
Reaktionen.

Die Karten sind in kleinen, eigens ent-
wickelten Halterungsobjekten platziert, die
auch kleine Stifte zum Ausflllen aufnehmen
kénnen. Die Objekte sind auf allen Tischen
verteilt.

Café May, Von-Axen-Str. 2, 22083 Hamburg

Cafe Lotte, Hospitalstr. 107, 22767 Hamburg



I'S;_Llnst tischt auf

Agentur fir
permanente
Kunst [im

Alltag

Keontakt: Alfrad § Maites. Telsfan: 040 J 27 &1 84

Wie schmeckt die Kunst?

Y




Kunst tischt auf

L Animierende Texte

Kunst-Menii

Bei Kunst tischt auf ist die Ausstellungsliste
selbst zum animierenden Text geworden. In
Anlehnung an die Menlkarten von Cafés und
Restaurants ist die Kunst-Menulkarte
entstanden. Die Cafébesucher, die sich uber
das kulinarische Angebot informieren wollen,
finden stattdessen Titel und Preise der
ausgestellten Werke und sind irritiert.
Dadurch wird Neugierde geweckt. Auf der
anderen Seite der MenUkarte informiert ein
kurzer Text Uber die Agentur flir permanente
Kunst im Alltag, und die Benutzung der
Reaktionskarten wird erlautert.

Die Menukarte wird ebenfalls von den zuvor
beschriebenen Tischobjekten gehalten.



Kunst-Meni

Giitig: Marz bis Saplember 2005

1
Krokodd
Sabine Hammaches
Mischilpotnik Buf Papsar 20x40 | 2005
EUR &3.-

a
Masks aul SChware
Siairss HBmmacs

Mischiachnii auf Hole 25120 / 2005

ELIR 220 -

-7
Flogel 1+ il
Biaarca Ml

mchinchnik 2525 1 2002
ELRR: 200.- 1 51

Shhes HAMMACHE

2
Fariamieter
Sabing Hamemacher
IAnchlschedl pul Hslz 8075 § 2008
EUR 100,-

i
Ansicpn
Gabing Heresche
Msciiechnik aul Papes Wxal / 2005
EUR 80,-

PapianFoie@wrn 2525 7 2004
EUR 180,

1x-14
Wl i - il
Baanca Mofner
Tuschd | i 41 8232 [ 1997
EUR 120-/ 50

Techobjeide
Alfraed 5. Mates Salnd Hammachpr
ol PapprmachlTeant H15-10 ) 3008
EUR®0,-/ 3

Originalgrosse: DIN A6



Kunst tischt

auf

Die Agentur fur permanents Kurst im Altag bastel ihnen ain abwechslungs:
reiches Kunst-Mand. Wir mochien Ihnen unsers Kung! nahebringen und
von Ihnen efahnen, was S danibsr denken. Aus Ihnen Reaklionen und
Idman winnben schon bald neve Kunsbwerxe enistehen. Das isl eines unse-
rid Prinzipean. Baleikgen Se sich an unsarem Kunst-Dialog und benutzan
Sia hisrir din beroitiegenden Reaktionskartan. Danach steckan Sk dese
aul das repirale Halbarungs-Objekt. Unsere Kunsl kinnen Sia sedDatner-

stindlich aweh kaulen, Henwweiss zu den ausgesbellien
Wierken fnden S auf der ROckseis. Wedere
Informationen zu Kinstiern und Agenter entnehmen Sie
dem ausbegenden weilen Ordnes. Bai Intenesss kon-
taktieran Sie uns: Alred 5. Mattes, Tel; 040/ 27 81 58

Agentur fir
permanenie
Kunst Im
Alltag




e Bgieniie Fir pmgneoly Kurss m Adllsg Sisied hnen e Mwecimangl-
sgarari Futd-Meng W machosn e uegars Mone! nahsbongon o
wrn Wead pclafren mid Ser SATUDe Oedn Mgl Puee Rgaltonen und
‘Womn bSrrien sohen Batd s Rurifesio snbdeban Dlid i ek oo ia:
mpr Prrgipapn Dlelndioen Gin pich an wsessm Kusal-Disis] use Befuteen
B enrfl Chi Dprafagenden Hoskbonyeesn Dpnsch wecken So desa
Hul S8 B R M DSIUA]E O] Unisese onal binan e pehalee.
stircfich much kadlen. Hinwsise 1 den ausgevielen oo o, rar
Wareen indan Se sul dei Fockasds. \Wedam
Imdormatiaran nu Kinelismn usd Agentr poirsbmen S
dom pusbegencen wedien Cedngr, Bl interasse hon- RUREE Tm
Ahkiwmran Sia ung Aifved & Mabies Tal W0/ 2761 ATl Em g

pErmanEnis

Kunst tischt auf

D Agartio Iur porannnin Kume m Alag bl Fugn s pbeschabngn-
rehans PMlonislWhand Wi Mdchles Iees Ufaeie Fufdl AARebiRgen hd
won hnan erfsten, s S dacther denkan Aus i Heslchonss und
iy WO st Bl e Sucateeron peabetee [as el anes e
rir Pringiplen. Dpledigen Sk sch an engerem Kunsd-Thalog und benutnen
aul Jas renirabe Fatengs-Oieekt Lirmsdcs =umas sinniss Sd e baiver
saindboh Such kiulsn Hivessss Do S60 Susphilalien Agentur fur
Warksn Tnden Se aul dar Bhchssds, '‘Welecr

InkOrTtionan s IHale ird Agartsr sainatvegs e T T TROR
fer Praparigtions Lchoteekt B inlpiesse koetgs.  RunEl Im
Ditin Bis ufd: Alfrad S Maites Tel 025 /2781 52 A 11 ¢t & g

H !

Clen Bgmeniyr Flr pasmmaneie Kurad m Allg Serbel Funsn sn Jbwectsinge-
Pl Fnal-bAREL WA mOChee Innen uneese HFutet rahebengen
wah e edatven wid B dariber dermen A Bheen Feakiofes
lams hisrian sohan hakd reus Kusshesrin srisisban Day al sires whke-
mpr Prnzipen. Balalges Tw ok an wrgnem K -Dulog ond Bousnen
S i deg [prethegenoen Feakinrdsanes Canach wecen Se dees
o daE rererabe Hetsioegs-Onbt Lirddns Kuni abenen Se tsizabe

SR drech ke Herbas B d8h seigiateian Ageatir 105
Warkan frden Se sl dor Bockssits  Welsw

o AReRls
Infprratonen Fu MameSers undd AQEniur MTREST T
e gindsgenien wedlan Ordrar B [roaneess ko Kunut lm
Iuitasres Bie urd Alspadl B Mames Tel O2DFITH158 A I0 L@ g

Kunst tischt auf
.O
ans

@
-'

| &

|l

Dot A rriar Tl pesrsgnanis Konel m AlLeG beads Treen sin atssschalungs-
eirers Mid-Wiaf Wiy OIS IFret uiisie Fufrl NESeSTEgE U
won Bnen arfstoen. wee S dergber denken Aus Feen gakiosan uad
k] ZPRE Sohaih D] Moo I Laheeviol BREEIEmEn Dl i1 il anie-
sor Pricogeen:. Belelipan S sch an uniesem Kol -Diskog uhd Beviuthen
S hertdir de berethegerden Reakionsianen Danach pecke S duss
Suf did Fesiiale HARSundE-Oleab! Ufdets Kufdl hBSaes Do ialane.
ndindlich such ksylen Hinesiss o den susgeslnifedn Agentur far

Wieken feden Se syl der Abckssis. Vel
inisrmationen By Kinallem und Agacisr sninehman Sig TT e
dem Praseniasons-Lichiohiek: Dl intermese kpnkgh- MRS Im
Geren S unk Afred 5 Mames, Tel 0/ ZTEISE A D11 & @






Kunst tigght auf

B AR WA



Kunst baut auf

L Reaktionen einfordern

Einrichtungsbogen

Bei dem Reaktionsbogen fur eine
Wohnungsbaugenossenschaft haben wir auf
Ankreuz-Fragen verzichtet. Wer hier her
kommt, um sich eine neue Wohnung zu
suchen, muss sich schon intensiv mit dem
Thema Wohnen auseinandersetzen. Deshalb
fordern wir gleich mit unseren Fragen eine
tiefere Auseinandersetzung mit Kunst ein.
Dabei sind wir davon ausgegangen, dass sich
Besucher lédngere Zeit im Wartebereich
aufhalten und mdoglicherweise auch mehrere
Beratungstermine wahrnehmen. Dies hat sich
im Nachhinein als Irrtum herausgestellt: Die
Beratungstermine werden so vereinbart, das
nur kurze Wartezeiten entstehen. Nach dem
ersten ausfiihrlichen Beratungsgesprach findet
die weitere Kommunikation schriftlich oder
per Telefon statt.

Die Fragen, die zum Teil ausflhrlich zu
beantworten sind, haben die nur kurz
Wartenden scheinbar Uberfordert. Es sind nur
wenige Bdgen ausgeflllt worden.

Die Einrichtungsbdgen befinden sich in einem
offenen Fach eines Info-Reaktions-Objektes
im Wartebereich.

Bauverein der Elbgemeinden,
Heidrehmen 1, 22589 Hamburg
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Kunst baut auf

L Animierende Texte

Schliissel zur Kunst

Auch in der Baugenossenschaft soll durch
einen animierenden Text der Zugang zur
Kunst erschlossen werden. Wir lassen also
einen imaginaren Hausmeister Empfehlungen
zur Kunstbetrachtung aussprechen. Die Kunst
ist iber mehrere Raume des Hauptgebdudes
verteilt, so dass auch darauf hingewiesen
werden muss, wo sich die Ausstellung
befindet.

Der Animationstext zu Kunst baut auf ist als
Plakat entwickelt worden, das sich auf dem
speziell gebauten Info-Reaktions-Objekt
befindet.
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Der Schlissel zur Kunst

Sichar i Ihien schon avigalalen, dall ech im EngangiSeresch des BVE ngewthnichs Cibekla bafnden. B8 handa® sich um
iy Aqmstediung “Wumsl baul sul” dew Agenbar Ty panranenis Kunst @moATeg Weilere Munsbwerke findsn Sa he m
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i Saa S gernds ashen, Belinden sio Feaktondbiosn  Mahman Sa aich bitle senen Bogen und abaind Ted. S kderen unis-
e Fragen begnbwcden oder ung eindach dio Menung iagen. Ktk nl wilkomman!

KUNST

Der HausMeister empfiehit:

1. Nehmen Sie sich Zeit. Nutzen Sie die Offnungszeiten des BVE, um weitere Besichligun-
gen vorzunehmen.

2. Wenn Ihnen Ungewbdhnliches in den Raumen auffalll, besprechen Sie sich mit Freunden,
Verwandten, Machbam

3. Nutzen Sie die aushegenden Raakﬁansbﬂ-gén. um uns Ihre Eindriicke mitzuteilen. Konstier
und BVE sind fir Ihre Anregungen und Stellungnahmen dankbar.

4. Ihre Kommentare zur Ausstellung und zum BVE werfen Sie bitte in die seitlich angebrach-
ten Brefkdsten.

5. Offnen Sie auch die Schubladen des Informations-Objektes, um mehr Ober die Kinstler,
dia Agentur fir permanente Kunst im Alltag und Gber den BVE zu erfahren.

6. Sie haben dia Maglichkeit, sich mit Ihren Idean und Wohn-Winschen an einem Kunst-
Projekt zu betailigen. Mehr Informationen hierzu finden Sie in der Schublade “Waohn-

traumme”.

T. Richten Sie sich gin - mit Kunst aus unseren Ausstellung. Preislisten finden Sie im zweiten
offenen Fach des Informations-Objekies oder fragen Sie die Mitarberter des BVE.

8. Wohnen ist ein Grundbedrfnis - Kunst auch.
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Kunst im Getriebe

L Reaktionen einfordern

Inspektionsbericht

Der Inspektionsbericht zur Kunst im Autohaus
ist ahnlich umfangreich und tiefgehend wie
der Einrichtungsbogen. Das Auto als taglicher
Gebrauchsgegenstand scheint eine Bricken-
bildung aber zu erleichtern: der Fragebogen
wird gut angenommen und meistens aus-
fihrlich ausgefillt. Die grafische Gestaltung
folgt weitgehend den tatsachlichen Inspek-
tionsberichten flr die Autowerkstatt.

Zu finden ist der Inspektionsbericht im
Hauptgebaude in einem Info-Reaktions-Objekt
und im Warteraum des Servicebereichs.

Autohaus Schlegel,
Ribenkamp 39 - 45, 22307 Hamburg
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Kunst im Getriebe

L Animierende Texte

Verkehrsregeln fiir Kunstgetriebene

Eingeleitet wird der Animationstext fir
Autohauser mit einem Absatz Uber Innovation
als Gemeinsamkeit zwischen Technik und
Kunst. So soll eine Briicke geschlagen werden
vom Auto-Liebhaber zum Kunstbetrachter.

Die Anleitungen zur Kunstbetrachtung werden
als Verkehrsregeln deklariert. Fuar das
weitldufige Autohaus ist es wichtig, darauf
hinzuweisen, wo sich Uberall Kunst befindet.

Das Plakat ist zum einen im Haupt-
Verkaufsraum auf dem Info-Reaktions-Objekt
angebracht, zum anderen an der Tir zum
Servicebereich (Werkstatt).



KUNET im Getriebe Schicgef

'_E—{ Innavation ]

Von Ihrem (newen) Auto erwarten Sie Innovation in Techaik und Design. Inspirationsquelle fur viele
Designer ist die Kunst. Das Autohaus Schiegel bietet lhnen fir 3 Monate die Moglichkeit, sich selbst van
Kunst inspirieren zu lassen - mit einer Ausstellung der “Agentur fir permanente Kunst im Alltag™.

Kunst ist keine Einbahnstrafbe: Teilen 5ie uns, déen Kinstlern, [hré parstnlichen Eindribcke mit, damit awch
wir inspiriert werden. Ihre Reaktionen sind unser Motor. Erstellen Sie den Inspektionsbericht Uber unse-
re Kunst.

In folgenden Bereichen des Autohauses sind unsere Werke zu finden:
1. Im Verkaufsbereich (Hauptgebaude)
2. Im Servicebereich (Hebengebaude)

3. Im Warteraum des Servicebereichs (Obergeschoss Nebengebdivnde)
4. In der Werkstatthalle

Lassen Sie sich von der Kunst in Fahet bringen, gehen Sie auf Entdeckungstour in threm Autohaus!

—ﬁ-{ Verkehrsregeln fur Kunstgetriebene I

1. Hehmen Sie sich Zeit. Mutzen Sie die Offnungszeiten des Autohauses fiir weitere Besichtigungen.

1. Hutzen Sie die Inspektionsbigen, um wis Thre Eindricke mitzuteilen. Sie finden die Bdgen in einem
offenen Fach des Informationsobjektes. Kritik ist willkommen!

1. Ihre Kommentare ur Ausstellung werfen Sie bitte in die seitlich angebrachten Briefkasten am
Informaticnscbjekt.

4. Offnen Sie auch die Schubladen des Informationsobjektes, urm mehr liber die Kinstler, die Agentur fiir
permanente Kunst im Alltag und das Autohaus zu erfahren.

5. Beachten Sie auch unsere anderen Veranstaltungen: Kunst tischt auf, Kunst auf Rezept, Kunst in Pllege
LTI

6. Sie haben die Maglichkeit, sich mit ldeen, Gestaltungseiinschen und Uberflissigen Autoteilen an einem
Eunst-Projekt zu beteiligen. Mehr Informationen finden 5le in der Schubdade von A, 5. Mattes, “Hunst
im Prozess”.

7. Lassen 5k sich bewegen - mit Kumst aus unserer Ausstellung. Ausstellumgslisten mit Prelsen und

standorthinweisen finden Sie im Dweiten affenen Fach des Informationsobjektes.,
Agentur for

parmaEnonis
Bunal im

B. Mobilitat ist ein Stiick Lebensqualitat - Kunst auch!
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Alle Rechte an den Fotos liegen bei den hier genannten Fotografen.

Die Rechte der Ubrigen Abbildungen liegen bei der Agentur fiir permanente Kunst im Alltag,
Alfred Stephan Mattes und Monika Schroder

www.permanente-kunst-im-alltag.de
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